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Yoénerge
2024 - Konu Sorulari —Markalar

Ayirt edici olmayan unsurlari iceren bilesik markalar arasindaki
¢akismalar

Genel Bilgi:

1)

2)

3)

4)

Bu Yonerge, mahkemeler, yargi organlari veya fikri milkiyet ofisleri tarafindan markalar
arasindaki benzerlik ve karistiriima ihtimalinin degerlendirilmesinde, biri veya her ikisi de
ayirt edici olmayan unsurlar iceren kompozit markalar s6z konusu oldugunda, hangi
faktorlerin dikkate alinmasi gerektigi ve bu ayirt edici olmayan unsurlarin

degerlendirmede hangi rolii oynamasi gerektigi ile ilgilidir.

Markalarin bilesen unsurlari olarak ayirt edici olmayan unsurlarin, marka benzerligini ve
karistirilma ihtimalini degerlendirme veya bir marka lizerinde minhasir hak iddia etme
tizerindeki etkisi, Q127 “Marka Hukukunda iltibas Degerlendirilmesi” (1995) ve “Marka
Haklarinin Sinirlamalari” (2007) gibi daha onceki AIPPI Yonergelerinde kismen ele
alinmistir. 2022 yilinda dizenlenen AIPPI Dinya Kongresi'nde, “Farklilik ne kadar farkli
olmal?” baslikli bir panel oturumunda, kompozit markalar ve bunlarin benzerlikleri ile

karistirilma risklerinin degerlendirilmesi konusu ele alinmistir.

Birbiriyle cakistigl iddia edilen markalar arasindaki benzerliklerin ve karistirilma
ihtimalinin belirlenmesi, markalarin tescil basvuru siiregleri ile marka haklarini korumak
icin kullanilan slreclerde 6nemli bir konudur. Cakisan markalardan biri veya her ikisi de
kompozit marka oldugunda, benzerligin degerlendirilmesi daha zor olurken, ayirt edici
olmayan unsurlar s6z konusu oldugunda ise daha da zorlayici oldugundan ve AIPPI'nin
daha 6nceki ¢alismasinda bu konuyla ilgili olabilecek ilkeler, faktorler veya durumlar ele
alinmamis oldugu icin, daha kapsamli bir c¢alisma yapilmasi ve isbu Y&nergenin

hazirlanmasi gerekmistir.

AIPPI Ulusal ve Bélgesel Gruplari ve Bagimsiz Uyelerinden, bu Yonergeye iliskin ulusal ve
bolgesel yasalarla ilgili ayrintili bilgi ve analizler sunan 41 adet Rapor alinmistir. Bu

Raporlar, AIPPI Genel Raportdr Ekibi tarafindan incelendikten sonra bir Ozet Rapor haline
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getirilmistir (Ozet Rapora: www.aippi.org adresinden erisilebilir).

Bu Yonergenin konusu, 2024'de Hangzhou’da yapilan AIPPI Diinya Kongresinde 6zel bir
Calisma Komitesi blinyesinde ve yine bir tam katilimh Genel Oturumda daha detayli olarak
gorisitlmiis ve akabinde AIPPI Yiritme Komitesi tarafindan mevcut Yonerge kabul

edilmistir.

AIPPI agagidaki kararlari almigtir:

1)

2)

3)

4)

En azindan bir tanesi, ayirt edici olmayan en az bir unsur iceren bir bilesik marka olmasi
durumunda, markalar arasindaki benzerligin ve karistirilma ihtimalinin degerlendirilmesi,

her bir durum bazinda 6zel olarak yapiimalidir.

Bu tiir markalar arasindaki benzerligin ve karistiriima ihtimalinin degerlendirilmesinde,
bilesik markanin biraktigi genel izlenim (“Unsurlarina Ayirmama” Kurali), her iki markanin
baskin unsuru (“Baskin Unsur” Kurah) ile birlikte unsurun/unsurlarin ayirt ediciligi ve belirli

konuyla ilgili diger faktorler veya kosullar dikkate alinarak degerlendirilmelidir.

Bir bilesik markanin ayirt edici olmayan bir unsuru, genel bir kural olarak, benzerlik ve
karistirilma ihtimalinin degerlendirilmesinde tamamen goz ardi edilmemelidir; ancak s6z

konusu ayirt edici olmayan unsura degerlendirmede genellikle daha az agirlik verilir.

Bu YOonergenin 2 numarali paragrafinda bahsi gecen faktorler veya durumlar, sayilacaklarla
sinirh olmamak Uzere sunlari igerir:
a. bilesik markanin/markalarin yapisi, 6zellikle de:
i ayirt edici olan ve ayirt edici olmayan unsurlarin ilgili kamu kesimi
tarafindan ayristirilabilir olarak degerlendirilip degerlendirilmeyecegi;
i, bu unsurlarin géreceli karsilastirmali boyutlari;

iii. aralarindaki mesafe ve/veya oran;

b. ilgili kamu kesiminin algisi;

c. onceki tarihli markanin gegmisi ve kullanim durumu;

d. ilgili kamu kesiminin bilinglilik dizeyi;

e. ilgili alanda markalarin kullanimina iliskin uygulamalar ve teamidiller;
f. bilesik marka(lar)in ayirt edici olmayan unsurlarinin niteligi;

g. ilgili mal veya hizmetlerin niteligi ve ozellikleri;

h. ilgili markalarin sektori/alani.


http://www.aippi.org/
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5) Bu Kararin 1) ila 4) numarali paragraflarinda belirtilen yaklasim, birbiriyle ¢akistigi iddia
edilen markalar arasindaki benzerligin ve karistirlma ihtimalinin degerlendirilmesi

sirasinda hem marka tescili hem de marka ihlali siregleri icin gegerli olmalidir.



