Feride Utku*
AIPPI Tiirkiye / Fikri Miilkiyet Haklari Koruma Dernegi Uyesi
AIPPI 2022 Marka Konu Sorusu: Markalar ve internet ve Sosyal Medya

AIPPI tarafindan, “markalarin internet ve sosyal medyada kullanimi ile korunmasina” iliskin olarak,
ulusal mevzuat kapsamina dair 9 soru, ulusal mevzuatin gelisim alanlarina dair 2 soru ve en
nihayetinde, harmonizayon O6nerilerini icerir 12 soru olmak Uzere, toplamda 23 sorunun yanit
aranmistir.

Ulusal mevzuata iliskin sorular kapsaminda, bolgesel mevzuatlarda internet ve sosyal medya
araciligiyla gerceklestirilen marka ihlallerinin ne suretle diizenledigi, baska bir deyis ile bu konuda 6zel
bir yasal dizenlemenin, bu tir ihtilaflari ¢cozecek 6zel bir mekanizmanin veya sistemin bulunup
bulunmadigl, bu ihlallerin kapsami ile ne suretle vuku buldugu ve dahi sosyal medya fenomenlerinin
sorumluluguna iliskin esaslar incelenmis ve somutlastiriimistir.

6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu’nda, madde 7/3 (d) madde ve fikrasi uyarinca, marka sahibinin,
izinsiz olarak yapilmasi halinde, isareti kullanan kisinin, isaretin kullanimina iliskin hakki veya mesru
baglantisi olmamasi sartiyla isaretin ayni veya benzerinin internet ortaminda ticari etki yaratacak
bicimde alan adi, yonlendirici kod, anahtar s6zciik ya da benzeri bicimlerde kullanilmasini yasaklatma
ve bu fiillerin 6nlenmesini talep etme hakki bulunmaktadir.

Bununla birlikte, mevzuatimiz uyarinca, internet ortaminda vuku bulan marka ihlallerini ¢6zecek 6zel
bir mekanizma veya sistem bulunmamakta olup diger fiziki ortamda gerceklestirilen marka ihlallerini
c6zmeye yetkili Fikri ve Sinai Haklar Mahkemelerinin yetkili oldugu belirtilmistir.

Mevzuatimiz uyarinca, asagida belirtilen fiillerin gerceklesmesi halinde internet ortaminda bir marka
ihlalinden s6z edilecegi belirtilmistir.

= Markanin, bir iriin veya hizmeti cevrimici ortamda satmak icin kullaniimasi,

= Markanin anahtar kelime olarak kullaniimasi,

= Markanin meta etiket olarak kullanilmasi,

= Markanin hashtag olarak kullanilmasi,

= Markanin bir sosyal medya hesabi ismi veya ¢evrimici magaza adi olarak kullanilmasi;
= Markanin kiyas icin kullaniimasi.

Yine, mevzuatimiz kapsaminda, sosyal medya fenomenleri tarafindan ihlal olusturan bir markanin
Urdn veya hizmetini desteklemesi halinde sorumlu tutulabilecegi belirtilmis, 6zellikle, 6769 sayili Sinai
Miilkiyet Kanunun’da, madde 29/1 (c) madde ve fikrasi altinda diizenlendigi (izere, markayi veya ayirt
edilemeyecek kadar benzerini kullanmak suretiyle markanin taklit edildigini bildigi veya bilmesi
gerektigi halde tecaviiz olusabileceginin alt cizilmistir.

Ulusal mevzuatimizda bu konuya dair gelisim alanlari olarak ise;

= QOzellikle, 5651 Sayil internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar
Yoluyla Islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun, madde 9’da yer alan kisilik
haklarinin ihlaline iliskin icerik saglayicinin icerigi kaldirma yénindeki ytGkimlGlGginin,
internet ortamindaki marka ihlallerinin de hizli ve efektif bir ¢c6ziimii olarak uygulanabilecegi



tartisiimistir.

* internet ortaminda pazar yeri saglayicilari ile yer saglayicilarinin uygulayabilecegi ortak ve
standart bir diizenlemeye tabi “Bildirim ve yayindan kaldirma prosedtirii” olusturulabilecegi
distinGimdastar.

=  Mevzuatimizda, sosyal medya fenomenlerinin olasi marka ihlallerine iliskin sorumlugunun
Ozel olarak diizenlenmesi gerektigine isaret edilmistir.

= Mevzuatimizin, yeni sanal diinyalar (Metaverse gibi), kripto degerler (NFT, kripto paralar vb.)
ver diger dijital degerler dikkate alinarak glincellenebilecegi belirtilmistir.

Son olarak, calisma grubumuz harmonizasyon 6nerilerine dair, kozmetik, tekstil, gida ve eglence
sektorline dahil birden fazla sirket avukati ile goriismeler gerceklestirmis ve internet ortaminda vuku
bulan marka ihlallerinin kapsami ile bu konuya dair harmonize yapiya sahip, 6zel bir yasal dlizenleme,
bu tur ihtilaflan ¢bzecek 6zel bir mekanizma / sistem ihtiyacinin bulundugu ve dahi sosyal medya
fenomenlerinin sorumluluguna iliskin bir diizenleme ihtiyaci oldugu bildirilmistir.

Tirk Calisma Grubu disinda, AIPPI'In ulusal ve bolgesel gruplari ve bagimsiz lyelerinden, bu
Yonergeye iliskin ulusal ve boélgesel yasalarla ilgili ayrintili bilgi ve analizler sunan 43 rapor AIPPI Genel
Raportor Ekibinde toplanmistir.

Bu Raporlar, AIPPI Genel Raportor Ekibi tarafindan incelendikten sonra, 6zet rapor haline getirilmis
ve 2022'de San Francisco’da yapilan AIPPI Diinya Kongresi’'nde 6zel bir calisma komitesi blinyesinde
ve yine bir tam katilimli genel oturumda daha detayli olarak gorisiilmiis ve akabinde AIPPI Yilriitme
Komitesi tarafindan asagidaki yonerge benimsenmistir:

1) Bir markanin internet veya sosyal medyadaki kullanimi, ulusal hukuk tahtinda 6ngérlen ihlal
teskil eden kullanim unsurlarini kapsamakta ise, ihlal teskil edebilecek bir kullanim
sayllmalidir.

2) ihlale iliskin diger tiim sartlarin da mevcut olmasi kaydiyla, marka sahibinin izni olmaksizin
internet veya sosyal medyada digerlerinin yani sira asagida belirtilen fiillerin gerceklesmesi
halinde bir marka ihlalinden s6z edilir:
=  Markanin, bir Griin veya hizmeti cevrimici ortamdan sunmak, satmak, tanitmak veya
reklamini yapmak icin kullanilmasi;

= Markanin bir sosyal medya hesabi ismi veya cevrimici magaza adi olarak kullaniimasi;

= Markanin anahtar kelime olarak kullaniimasi;

= Markanin meta etiket olarak kullanilmasi;

= Markanin hashtag olarak kullanilmasi;

= Markanin baska bir tarafin Griin veya hizmetini desteklemek veya tanitmak icin
kullaniimasi.

3) Bir mahkeme, heyet veya yetkili merci, bir web sitesi, cevrimici platform veya sosyal medya o
yargl cevresinde erisilebilir durumdaysa ve asagidaki 4. paragrafta belirtilen yargi cevresinde
bir etkisi olmasi muhtemel olan ve o yargl cevresini uygun mahkeme haline getiren baska
faktorler varsa internet veya sosyal medyadaki herhangi bir kullanimin, o yargi cevresinde
koruma altinda olan bir markayi ihlal edip etmedigine karar verme yetkisine sahip olacaktir.



4) Paragraf 3 uyarinca yarg yetkisini belirlemek icin 6zellikle asagidaki faktorlerin varhgi dikkate

alinacaktir:

a. llgili web sitesinde, cevrimici platformda veya sosyal medyada markanin yetkisiz kullanicisi
tarafindan o yargi cevresindeki tiiketicilere mal/hizmet/icerik saglanmasi,

b. ilgili web sitesinde, cevrimici platformda veya sosyal medyada yetkisiz marka kullanimi ile
o yargi cevresindeki tiiketicileri hedefleyen bir icerigin bulunmasi

c. Internet sitesinin, cevrimici platformun veya sosyal medyanin o yargi cevresinin yerel para
biriminde 6demeye izin vermesi,

d. internet sitesinin, cevrimici platformun veya sosyal medyanin telefon numaralari, adresler
vb. yerel iletisim bilgilerini kullanmasi,

e. internet sitesinde, cevrimici platformda veya sosyal medyada markanin yetkisiz
kullanicisinin, o yargi cevresinde bir ikametgahi veya isyeri olmasi veya herhangi bir lojistik
hizmet kullanmasi ve/veya

f. Internet sitesinin, cevrimici platformun veya sosyal medyanin, ilgili yargi cevresinin yerel

dilini kullanan cagri merkezlerinin kullanimi da dahil olmak Uizere, yargi cevresinin yerel
dilini kullanmasi.

5) Cevrimici platformlar, bildirim ve yayindan kaldirma prosedirleri ve asgari olarak

asagidakilerden en az licli de dahil olmak tizere, platformlarinda marka haklarini korumak icin
hizlandirilmis ve etkili mekanizmalar saglamalidir;

a.

b.
c.
d

Yayindan kaldirma ve tekrar yayinlanmasini dnleme prosediirleri;

Bir saticlyl, cevrimici magazayi veya pazaryerini kapatma;

Cevrimici platforma kullanimda oldugu bildirilen tescilli markalarin bir listesi;

Bir ¢cevrimici platformda bir markanin kullanicisinin orijinal Giriin dogrulamasini belirtme
olanagi; ve

Platformlarindaki herhangi bir potansiyel ihlal hakkinda arastirma yapip marka sahibini,
bilgilendirme yapmaya ve potansiyel ihlalcinin iletisim bilgilerini saglamaya yo6nelik bir
mekanizma.

6) Sosyal medya fenomenleri, baska bir tarafin markasini ihlal eden bir triin veya hizmet icin

ticari baglamda sunduklari onay ve destekten dolayi sorumlu tutulmaldir.
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